DESIGN VYSKUMU

- Reprezentativny kvantitativny prieskum medzi obyvatel'mi Bratislavy

- Vyberovy subor (vzorka opytanych)
»  Velkost vyberového stboru: N = 1020 respondentov s trvalym pobytom v Bratislave
»  Spobsob vyberu vzorky: nahodny vyber (kvoty - pohlavie, vek, vzdelanie, okres
bydliska)
»  Termin zberu dat: 7.2. do 25.2. 2020
- Nastroj zberu udajov
»  Dotaznik

- Metodika zberu dat - CAPI
»  Osobné rozhovory vyskolenych operatorov s respondentmi.

- Statisticka odchylka
» Interval spolahlivosti pre cell vzorku: max. £ 3,1 % na 95% hladine vyznamnosti pre
frekvenciu javu 50%.

- Poznamky

*  Percentualne Udaje v grafoch su zaokrdhlované na celé Cisla. Z dévodu
zaokruhlovania na celé ¢isla mbze byt sucet percent v niektorych pripadoch 99%
alebo 101%.
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pocetnostou nizSou ako 50 respondentov len orientacné.
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STATISTICKA ODCHYLKA

Velkost vyberovej vzorky umoziuje zovseobecnit zakladné vysledky prieskumu (prvostupriové Udaje)

na obyvatelov Bratislavy s maximalnou odchylkou £3,1%.

Zistené vysledky prezentované v tejto sprave su Statistické odhady, ktorych presnost zavisi od
velkosti vzorky/ subvzorky a od zisteného percentualneho zastUpenia daného javu v tejto vzorke/
hladine

subvzorke. V nasledujicej tabulke uvadzame hodnoty Statistickej chyby pri 95%
vyznamnosti.
% odpovedi
95%/ | 90%/ | 85%/ | 80%/ | 75%/ |70%/ | 65%/ 60%/ | 55%/ | 50%/
5% 10% [15% [20% |25% |30% |35% 40% | 45% | 50%
50 6,0 8,3 9,9 11 120 12,7 [132 136 | 138 13,9
100 |43 59 7,0 7,8 8,5 9,0 9,3 9,6 9,8 9,8
150 |35 438 5,7 6,4 6,9 7,3 7,6 7.8 8,0 8,0
200 | 3,0 4,2 49 55 6,0 6,4 6,6 6,8 6,9 6.9
N* 1300 |25 3,4 4,0 4,5 4,9 5,2 54 9,5 5,6 9,7
400 |21 2,9 3,5 3.9 4,2 4,5 4,7 48 49 49
500 |19 2,6 3,1 3,5 3.8 4,0 4,2 4,3 44 4.4
600 |17 24 2,9 3,2 3,5 3,7 3.8 3,9 4,0 4,0
700 |16 2,2 2,6 3,0 3,2 34 3,5 3,6 3,7 3,7
800 |15 2.1 2,5 2,8 3,0 3,2 3,3 3,4 3.4 3,5
900 |14 2,0 2,3 2,6 2,8 3,0 3,1 3,2 3,3 3,3
1000 |14 1,9 2,2 2,5 2,7 2,8 3,0 3,0 3,1 3,1

*N oznacuje velkost vzorky / subvzorky

AD HOC: Prieskum nazorov obyvatelov Bratislavy, februar 2020
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PROFIL RESPONDENTOV

ZAMESTNANIE
POHLAVIE
r 100%
) L% i
B manudlny pracovnik
. 4 i 80%
46% 1 administrativny pracovnik
54% . . 10% [ECE
 wkonny odbomy pracovnik
- 60%
tvorivy odbomy / riadiaci pracovnik 20%
r 50%
Sivnostnik, podhikatel E )
Vi v 4 10% | 40 /o
i w Zeny W student L 30%
| starobny/ invalidny dochodca | o0
B ostaini ekonomicky neaktivni L 10%
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PROFIL RESPONDENTOV

MESTSKA CAST OKRES
17 I
m Cunovo 10%
B Rusovce r 90%
24%
M | arovce
y L 80% 27%
Petrzalka
Devinska Nova Ves 4% | 200,
W Zahorska Bystrica T
5 8%
M Lamac L 60%
Devin 5 - 50%
()
M Karlova Ves M Bratislava 1 (Staré Mesto)
. 9% L 40%
i Vajnory B Bratislava 2 (Ruzinov, Vrakuria, Podunajské Biskupice)
% 5%
Raca > L 30% Bratislava 3 (Nové Mesto, Raca, Vajnory)
Nové Mesto
M Bratislava 4 (Karlova Ves, Devin, Dibravka, Lamac, Zahor.Bystrica,
Podunajské Biskupice L 20% Devin.Nové Ves) .
M Bratislava 5 (Petrzalka, | arovce, Rusovce, Cunovo)
M Vrakuna
W RuzZinov F 10%
B Staré Mesto

- 0%

0, .
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VYSLEDKY PRIESKUMU
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1.1. Medidlne zdroje

1.1.1. Znalost medialnych zdrojov*

Najznamejsie predlozené medidlne zdroje su predovsetkym Bratislavské noviny a
radio Viva (pozna ich zhodne po 90% respondentov).

Znalost Bratislavskych novin CastejSie (ako priemer v celej vzorke) uvadzaju: vykonni odborni pracovnici;
obyvatelia okresov Bratislava 2 a Bratislava 3.

Radio Viva poznaju CastejSie: 40-49 rocni; tvorivi odborni pracovnici / riadiaci pracovnici, Zivnostnici /
podnikatelia, Studenti; obyvatelia okresov Bratislava 1, Bratislava 2 a Bratislava 3.

Medzi znamejSie patria tiez TV Bratislava (pozna ich 62% respondentov), ale aj TV
Ruzinov (56%) a informacny mesacnik IN BA (51%).
Tieto média CastejSie poznaju: 30 - 49 rocni; vysokoskolsky vzdelani; vykonni odborni pracovnici, tvorivi
odborni pracovnici / riadiaci pracovnici, podnikatelia / Zivnostnici; obyvatelia okresu Bratislava 3 a
popripade Bratislava 1 (len TV Bratislava) a Bratislava 2 (len TV Ruzinov).

Najmenej znamou je internetova spravodajska televizia Tablet TV, ktori pozna viac ako
Stvrtina respondentov (28%).

Toto médium CcastejSie poznaju: 16 - 49 rocni; vysokoskolsky vzdelani; tvorivi odborni pracovnici /
riadiaci pracovnici, podnikatelia / zivnostnici, Studenti; obyvatelia okresu Bratislava 3.

*Poznamka: Respondentom boli s nazvom jednotlivych sledovanych médii predloZene aj ich grafické loga.

AD HOC: Prieskum nazorov obyvatelov Bratislavy, februar 2020
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Znalost medialnych zdrojov
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

H pozna, uz pocul/a H nepozna, este nepocula/a nevie

Bratislavské noviny

. Radio VIVA

RADIO

al |
. d TV Bratislava 62%
TV BRATISLAVA

lnmba Informa&ny mesacnik IN

BA

Internetova spravodajska
28% 2%

Otazka: ,Ktoré z nasledujucich televizii, radii, internetovych spravodajskych televizii ¢i periodik poznéte, o ktorych z nich :
ste uz poculi? Vyjadrite sa ku kazdej polozke samostatne..” 3
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Znalost medialnych zdrojov

podla socidlno-demografickych charakteristik respondentov
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1.1. Medialne zdroje
1.1.2. Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov

Takmer tri stvrtiny respondentov citaju Bratislavské noviny (71%) - pricom kazdy den
ich Cita 1%, niekol'kokrat za tyzden 4%, aspon raz za tyzden 12%, aspon raz za mesiac 30%,
niekolkokrat za rok 24%. Vobec tieto noviny necita patina (20%) a desatina ich nepozna
(10%).

Necelé dve tretiny respondentov pocuva Radio Viva (65%) - pricom kazdy den ho
poCUva 9%, niekolkokrat za tyzden 17%, aspon raz za tyzden 14%, aspon raz za mesiac 11%,
niekolkokrat za rok 14%. Vobec toto radio nepociva sStvrtina (25%) a priblizne desatina ho
nepozna (11%).

TV Bratislava sleduje viac ako tretina respondentov (35%) - pricom kazdy den ju
sleduje 1%, niekol'kokrat za tyzden 6%, aspon raz za tyzden 8%, aspon raz za mesiac 9%,
niekolkokrat za rok 11%. Tuto televiziu vobec nesleduje viac ako stvrtina (26%) a 38% ju
nepozna.

TV Ruzinov sleduje viac ako stvrtina respondentov (28%) - pricom kazdy den ju sleduje
1%, niekolkokrat za tyzden 3%, aspon raz za tyzden 6%, aspon raz za mesiac 6%,
niekolkokrat za rok 12%. Tuto televiziu vobec nesleduje viac ako Stvrtina (29%) a 44% ju
nepozna.

Priblizne kazdy stvrty respondentov cita informacny mesacnik IN BA (39%) - pricom
kazdy den ich Cita 1%, niekolkokrat za tyzden 4%, aspon raz za tyzden 5%, aspon raz za
mesiac 14%, niekolkokrat za rok 15%. Vobec tento mesacnik necita viac ako desatina (12%) a
polovica ho nepozna (50%).

Internetovu spravodajsku televiziu Tablet TV celkovo sleduje menej ako patina
respondentov (17%) - pricom kazdy den ju sleduje 1%, niekolkokrat za tyzden 3%, aspon
raz za tyzden 4%, aspon raz za mesiac 4%, niekolkokrat za rok 5%. Tuto televiziu vobec

< nesleduje viac ako dBsatinaebkanalzor ol talordb SRR Woruzr 2020

BRATISLAVA
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Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

Bratislagsté ... Citate Bratislavské
M kazdy deri / takmer kazdy den
® Y .
... poCuvate Radio
e VIVA? 1% 14% m niekofkokrat za tyZdefi
rm w aspofi 1 krat za tyzdef
. v sledyj
jete TV 9% 11%
TV BRATISLAVA Bratislava? ° ° aspon 1 krat za mesiac
niekolkokrat za rok
... Sledujete TV o o
Ruzinov? B 12%

B vObec nesledujem

- . . M nepozna
... Citate informacny P

lnmba mesacnik IN BA?

14% 15% 12%

... sledujete
TABLET internetovu 57—
. 12%
spravodajsku 4%

televizia Tablet TV?

Otazka: ,Ktoré z nasledujucich televizii, radii, internetovych spravodajskych televizii ¢i periodik poznéte, o ktorych z nich
ste uz poculi? Vyjadrite sa ku kazdej polozke samostatne..”
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~ ' ncia pouzivania medialnych zdrojov - Bratislavské noviny
Qoviny.ska socialno-demografickych charakteristik respondentov

kazdy den + niekolkokrat za tyzden aspon 1 krét za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok B vébec nesledujem nepozna

CELA VZORKA celavzorka |5 12 30
muz 5 11 29
pohlavie
Zena | 4 13 31
16-29rokov [20 5 23 25
30- 39 rokov | 4 11 25
40 - 49 rokov | 4 12 30
vek
50 - 59 rokov 8 13 31
60 a viac rokov 5 16 36
ZS + S8 bez maturity [ 4 10 26
. SS s maturitou 7 14 27
vzdelanie va I8 s -
manudlny pracovnik 7 7 23
administrativny pracownik 3 11 28
wykonny odborny pracownik 5 16 33
tvorivy odborny prac./ manazér |3 13 37

Zivnostnik, podnikatel 7 9 30

z?mestna student 2 2 14 32

nie
starobny/ invalidny déchodca 5 18 33

(MD, nezamestnagfonomicky neaktivny =4 10 26
Bratislava 1 7 20 17
Bratislava 2 |2 10 29
Bratislava 3 6 1" 39

okres
Bratislava 4 6 15 27

Bratislava 5 5 9 33
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Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov - Radio Viva
~i~= dla socialno-demografickych charakteristik respondentov

W kazdy den + niekolkokrat za tyZden aspon 1 krat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok M vObec nesledujem nepozna
CELAVZORKA cetsveorka | i i
muz [ 14 10

pohlavie
vek

60 aiac rokov [IIIIIINZSI 2 1

Z5 + 58 bez menurity (222

S8 s maturitou

vzdelanie

Vs

manudlny pracovnik
administrativny pracownik
wykonny odborny pracownik
tvorivy odborny prac./ manazér

Zivnostnik, podnikatel
zamestna Student

nie
starobny/ invalidny déchodca

(MD, nezamestnargonomicky neaktivny

Bratislava 1

Bratislava 2

Bratislava 3
okres

Bratislava 4

Bratislava 5
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B Rodl'a socialno-demografickych charakteristik respondentov

TV BRATISLAVA

kazdy den + niekolkokrat za tyzden

CELA VZORKA celd vzorka
. muz

pohlavie 3
zZena
16 - 29 rokov
30 - 39 rokov
40 - 49 rokov

vek

50 - 59 rokov

60 a viac rokov

ZS + SS bez maturity

. SS s maturitou
vzdelanie V&
manudlny pracovnik

administrativny pracownik

wykonny odborny pracownik

tvorivy odborny prac./ manazér

Zivnostnik, podnikatel

zamestna
nie

Student
starobny/ invalidny déchodca
(MD, nezamestnagfonomicky neaktivny
Bratislava 1
Bratislava 2
Bratislava 3

okres

Bratislava 4

Bratislava 5

aspon 1 kréat za tyzden niekolkokrat za rok

aspon 1 krat za mesiac

H vbbec nesledujem nepozna

7 8 9 38
7 8 1" 37
7 9 8 39
4 12 9
8 12
7 12 9 29
7 10 10
12 7 7
8 6 6 8
7 8 9
7 10 11
7 8
5 9 10
6 7 13
10 15 25
9 11 6
5 1 9
13 5 6
6 12 4
5 13 30
6 3 7
17 10 22
5 1" 11
7 8 . 5 47
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rekvencia pouzivania medialnych zdrojov - TV Ruzinov
a socialno-demografickych charakteristik respondentov

kazdy den + niekolkokrat za tyzden aspon 1 kréat za tyzden aspon 1 krat za mesiac niekolkokrat za rok B vébec nesledujem nepozna

CELA VZORKA cela vzorka |4 6 6 12
muz |2 6 6 12

44

45
pohlavie

Zena | 4 6 6 11 44
16 - 29 rokov
30 - 39 rokov
40 - 49 rokov

vek
50 - 59 rokov
60 a viac rokov
ZS + SS bez maturity
. SS s maturitou
vzdelanie V&
manualny pracovnik
administrativny pracownik
wykonny odborny pracownik
tvorivy odborny prac./ manazér

Zivnostnik, podnikatel

zamestna Student

nie
starobny/ invalidny déchodca

(MD, nezamestnagionomicky neaktivny
Bratislava 1
Bratislava 2 24

Bratislava 3

okres
Bratislava 4 1

60

Bratislava 5 |2 1 7 8
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kazdy den + niekolkokrat za tyzden

CELA VZORKA

cela vzorka

muz

pohlavie 3
Zena
16 - 29 rokov
30 - 39 rokov
40 - 49 rokov

vek

50 - 59 rokov
60 a viac rokov
ZS + SS bez maturity
S8 s maturitou
vzdelanie .
VS
manualny pracovnik
administrativny pracownik
wykonny odborny pracownik
tvorivy odborny prac./ manazér

Zivnostnik, podnikatel

zamestna
nie

Student
starobny/ invalidny déchodca
(MD, nezamestnargfonomicky neaktivny
Bratislava 1
Bratislava 2
Bratislava 3

okres

Bratislava 4

Bratislava 5

5

5
4
3

5
6

5
6

8 15

6 13

Frekvencia pouzivania medialnych zdrojov - IN BA
1 socialno-demografickych charakteristik respondentov

aspon 1 krat za mesiac

aspon 1 krét za tyzden
14 15
12 17
15
16
8 14
5 14
18

16
10

7 16
18

10
14
10
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H vbbec nesledujem nepozna

50
48
51
51
36
39
47

48
43
53
46
40
37
32
51

53
56
47
34
52
58
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kazdy den + niekolkokrat za tyzden

CELA VZORKA

cela vzorka

muz

pohlavie 3
Zena
16 - 29 rokov
30 - 39 rokov
40 - 49 rokov

vek

50 - 59 rokov
60 a viac rokov
ZS + SS bez maturity
S8 s maturitou
vzdelanie .
VS
manualny pracovnik
administrativny pracownik
wykonny odborny pracownik
tvorivy odborny prac./ manazér

Zivnostnik, podnikatel

zamestna
nie

Student
starobny/ invalidny déchodca
(MD, nezamestnargfonomicky neaktivny
Bratislava 1
Bratislava 2
Bratislava 3

okres

Bratislava 4

Bratislava 5

4
3 7
4

5 6
6 4
4 4 4

(PEF] 5 |

5 4 2

aspon 1 krét za tyzden

3
4

aspon 1 krat za mesiac

niekolkokrat za rok

72
66
78
63
60
65
72
90
80
75
66
72
72
69
58
58
63
93
77
73
70
57
75
79
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rekvencia pouzivania medialnych zdrojov - Tablet TV
' socialno-demografickych charakteristik respondentov

H vbbec nesledujem

nepozna
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1.2. Podcasty .

1.2.1. Znalost podcastov

Podcasty pozna polovica respondentov (50%).
Znalost podcastov je CastejSia medzi respondentami: v mladSom a strednom veku (16 - 49 rocni);
vysokosSkolsky vzdelanymi; vykonnymi odbornymi pracovnikmi, tvorivymi odbornymi / riadiacimi
pracovnikmi, podnikatel'mi / Zivnostnikmi, Studentami; obyvatelmi okresov Bratislava 3 a Bratislava 4.

Naopak, podcasty nepozna rovnaka cast - teda polovica respondentov (50%).
Tito respondenti sa CastejSie objavuju medzi: fudmi vo vyssom veku (50 a viac rocni); s nizSim
vzdelanim (ZS a SS bez maturity); manualnymi pracovnikmi, dbchodcami; obyvatelmi okresov
Bratislava 1 a Bratislava 2

18
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Znalost podcastov
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

M ano, viete

M nie, neviete

....................................................

....................................................
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Znalost podcastov

podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

CELA VZORKA cela vzorka

M ano M nie

muz
pohlavie 3
zena

16 - 29 rokov

30 - 39 rokov

40 - 49 rokov
vek

50 - 59 rokov

60 a viac rokov

25 + 58 pez maturie |

S8 s maturitou

vzdelanie V&

manudlny pracovnik
administrativny pracownik
wykonny odborny pracovnik
tvorivy odborny prac./ manazér

zinostnik, podnikatel
zamestna Student

nie
starobny/ invalidny déchodca

( MD, nezamestnany) ekonomicky neaktivny

Bratislava 1

Bratislava 2

Bratislava 3
okres

Bratislava 4

Bratislava 5
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1.2. Podcasty .

1.2.2. Frekvencia pocuvanosti podcastov

Podcasty pocuva viac ako tretina respondentov (35%) - pricom kazdy den ich pocuvaju
3%, niekolkokrat za tyzden 10%, aspon raz za tyzden 10%, aspon raz za mesiac 6%,
niekolkokrat za rok 6%. Podcasty sice poznd, ale nepocliva 15% a zvysSna polovica ich vobec
nepozna (50%).

Podcasty celkovo pocuvaju CastejSie: muzi; respondenti v mladSom a strednom veku (16 - 49 rocni);
vysokoskolsky  vzdelani; administrativni  pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici,
podnikatelia/zivnostnici a Studenti; obyvatelmi okresov Bratislava 3 a Bratislava 4.

Vyssia frekvencia pocdvanosti podcastov (kazdy den + niekolkokrat za tyzden) je zastUpena CastejSie
medzi: l'udmi v mladSom a strednom veku (16 - 39 rocni); tvorivymi odbornymi/riadiacimi pracovnikmi a
Studentami; obyvatel'mi okresu Bratislava 3.
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Frekvencia pocuvanosti podcastov
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

50% 6%

M Podcasty pocuvam kazdy der alebo takmer kazdy den
M Podcasty pocuvam niekolkokrat za tyzden

Podcasty poCuvam aspon raz za tyzden

Podcasty poCuvam aspon raz za mesiac

Podcasty pocuvam aspon niekolko krat za rok
M Bezne ich nepoCuvam

Nevie, €o su podcasty

....................................................

....................................................
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Frekvencia pocuvanosti podcastov
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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1.3. Aplikacia TikTok
1.3.1. Znalost aplikacie TikTok

Aplikaciu TikTok pozna necela stvrtina respondentov (23%).

Aplikdciu TikTok CastejSie poznaju: respondenti v mladSom a stredom veku (16 - 39 rocni); ); tvorivi
odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/zivnostnici a Studenti; obyvatelia okresu Bratislava 2

Naopak, tri stvrtiny respondentov aplikaciu TikTok nepozna (77%)..
Naopak, tuto aplikaciu nepoznaju CastejSie: respondenti vo vyssom veku (50 a viac rocni); déchodcovia.

Medzi 16 a 17 rocnymi respondentmi (ktorych bolo vo vyskume 14) je znalost’ aplikacie TikTok na urovni 50%
(7 respondentov ju pozna).
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Znalost aplikacie TikTok
h respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

NEPOZNA

77%

M ano, poznate

M nie, nepoznate

....................................................

....................................................
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Znalost aplikacie TikTok

podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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1.3. Aplikacia TikTok
1.3.2. Frekvencia pouzivania TikTok

Aplikaciu TikTok pouziva desatina respondentov (10%) - pricom kazdy den ju pouziva
1%, niekolkokrat za tyzden 2%, aspon raz za tyzden 3%, aspon raz za mesiac 2%, menej
Casto ako raz za mesiac 2%. Tuto aplikaciu sice poznd, ale nepouziva 13% a zvySnych 77% ju
nepozna.

Aplikaciu TikTok celkovo pouzivaju CastejSie: respondenti v mladSom veku (16 - 29 rocni) a Studenti.

Medzi 16 a 17 roCnymi respondentmi (ktorych bolo vo v;'(skume 14) pouziva tuto aplikaciu niekofkokrat za tyzden
viac ako tretina opytanych (36%, o je 5 respondentov. DalSi dvaja respondenti ju pouzivaju menej ¢asto (aspon
raz za tyzden/ aspon raz za mesiac).
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Frekvencia pouzivania TikTok
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

© a0
A3A)

2%

77%

H kazdy den alebo takmer kazdy den
M niekolkokrat za tyzden
asponf raz za tyzden
aspon raz za mesiac
menej Casto ako raz za mesiac
M tuto aplikaciu nepouzivam
nepozna TikTok

....................................................
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Frekvencia pouzivania TikTok
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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2.1. Miera informovania o dolezitych opatreniach, zmenach, .
aktivitach

Takmer dve tretiny respondentov sa celkovo citia byt dostatoc¢ne informovani o
dolezitych opatreniach, zmenach, aktivitdch v meste Bratislava ako napr. dopravné
obmedzenia, socialne sluzby, verejna doprava, vystavba a rozvoj mesta,
bezpecnost atd. (63%) - pricom 10% respondentov sa citia byt Uplne dostatocne
informovani a 53% skor dostatocne informovani.

Celkovo dostato¢ne informovani (Uplne + skér dostatocne informovani) sa citia byt castejsie
respondenti: v mladsom strednom veku (30 - 39 rocni); vysokoskolsky vzdelani; tvorivi odborni / riadiaci
pracovnici, podnikatelia / zivnostnici; obyvatelia okresu Bratislava 1.

Naopak, nedostatocne informovana v tejto oblasti sa citi byt viac ako tretina
respondentov (36%) - pricom 6% respondentov sa citia byt Uplne nedostatocne
informovani a 30% skor nedostatocne informovani.
Celkovo nedostato¢ne informovani (Gplne + skér nedostatocne informovani) sa citia byt castejSie
respondenti: v mladsom veku (16 - 29 rocni), ale aj vo vySsom veku (60 a viac rocni); s nizSim

vzdelanim (ZS + SS bez maturity); manudlni pracovnici, déchodcovia, Studenti; obyvatelia okresu
Bratislava 2.
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formovania o délezitych opatreniach, zmenach,
aktivitach
ych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

1%

itite byt

NEDOSTATOCNE

INFORMOVANI
36%

M uplne dostatoCne informovany/a

I skor dostatoCne informovany/a

M skér nedostato¢ne informovany/a

B uplne nedostatocne informovany/a

! Otazka: ,Citite sa byt dostatocne informovany o délezZitych opatreniach, rozhodnutiach, aktivitach a zmenach v meste |
| Bratislava, ako napriklad dopravné obmedzenia, socialne sluzby, verejna doprava, vystavba a rozvoj mesta, bezpecnost, !
| starostlivost o zelen, parkovanie, mestské zastupitelstvo atd.?” :

Marbeing & Soctal Resoarch AD HOC: Prieskum nazorov obyvatelov Bratislavy, februar 2020 322')



FH

BRATISLAVA

Miera informovania o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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Miera informovania o délezitych opatreniach, zmenach, aktivitach
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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2.2. Sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach, .
zmenach, aktivitach

NajcastejSim zdrojom informacii o dolezitych opatreniach, zmenach, aktivitach v
meste Bratislava je televizia - tento zdroj menovala polovica respondentov (51%).
Televiziu Castejsie uvéadzaji: starsi (60 a viac ro¢ni); s nizsim vzdelanim (ZS + SS s maturitou);
déchodcovia a ostatni ekonomicky neaktivni (nezamestnani a na materskej / rodiCovskej dovolenke);
obyvatelia okresu Bratislava 1.
Priblizne 4 z 10 respondentov tiez akceptuju: tlacoviny dorucené priamo do schranky
(44%); socialne siete (41%); web stranka mesta (41%) ci radio (39%).
Tlacoviny doruc¢ené do schranky castejSie uvadzaji: starsi (60 a viac rocni); dochodcovia; obyvatelia
okresov Bratislava 2 a Bratislava 3.

Socialne siete CastejSie uvadzaju: mladsi a v strednom veku (16 - 49 rocni); administrativni pracovnici,
tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, zivnostnici/podnikatelia, Studenti, mimo ekonomickej aktivity
(MD/RD, nezamestnani); obyvatelia okresov Bratislava 3 a Bratislava 4.

Web stranku mesta CastejSie uvadzaju: mladsi a v strednom veku (16 - 49 rocni); vysokoSkolsky
vzdelani; vykonni odborni pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, zivnostnici/podnikatelia;
obyvatelia okresu Bratislava 3.

Radio CastejSie uvadzaju: starsi (60 a viac ro¢ni); dochodcovia.

Tretina respondentov ako zdroj informacii tiez vybrala: doCasné informacné tabule priamo v
uliciach (33%), informacie od znamych (26%), lokalnu televiziu - zamerand na mesto
Bratislava (25%). V mensej miere boli uvedené komercné tlacové média (19%) a osobné
stretnutia/ verejné diskusie s predstavitelmi mesta (17%).

Vo vsSeobecnosti, mozno povedat, Ze niektoré spOsoby ziskavania informacii su vacSmi akcentované
Specifickymi skupinami respondentov. Napriklad starsi ludia (60 a viac ro¢ni), Specificky déchodcovia
Castejsie zdoraznuju ,klasickejSie spbsoby“ ako televizia, tlacoviny do schranky, radio, znamy alebo
lokalnu televiziu. Naopak, respondenti v mladSom, resp. v strednom veku (16 - 49 rocni) ako aj tvorivi

odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/zivnostnici sa orientuju castejSie na socialne siete a web 35
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Sposoby ziskavania informacii o délezitych opatreniach,
zmenach, aktivitach

vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov, moznost
viacerych odpovedi

Televizia 51%

Osobné stretnutia/ verejné diskusie s predstavitelmi mesta

TlaCoviny dorucené priamo do Vasej schranky _ 44%

Socialne siete, napr. facebook, instagram

Web stranka mesta

Docasné informac¢né tabule priamo v uliciach
Od znamych
Lokalna televizia - zamerana na mesto Bratislava

Komercéné tlacové média

Inak 10,6% aplikdcia na mobil, mail

Otézka: ,,Akym spbsobom by ste chceli ziskavat informdcie o délezitych opatreniach, rozhodnutiach, aktivitdich a zmendch v
meste Bratislava, ako napriklad dopravné obmedzenia, Cistota a udrzba, socidlne sluzby, verejna doprava, vystavba a rozvoj
mesta, bezpecnost, starostlivost o zelen, parkovanie, mestské zastupitelstvo atd.? Vyberte vsetky spdsoby, ktorymi by ste
chceli takéto informdcie dostavat.”

...................................................................................
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Sposoby ziskavania informacii o délezitych opatreniach, zmenéch,

aktivitach
podla socidlno-demografickych charakteristik respondentov
televizia tlacoviny ‘ socialne web stranka radio
mesta
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Sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniach, zmenach,
aktivitach

podla socidlno-demografickych charakteristik respondentov

BRATISLAVA

tabule v znamy lokalna tv komercné tlacové osobné
uliciach média stretnutia
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2.3. Preferované sposoby ziskavania informacii o .
dolezitych opatreniach, zmenach, aktivitach

Spomedzi oblubenych spdésobov ziskavania informacii o dolezitych opatreniach,
zmenach, aktivitdich mesta su najpreferovanejSie socialne siete (s priemernym
poradim 2,04). Celkovo ich vybralo 41% - pricom na prvom mieste (top 1) ich uviedlo 19%,
na prvych troch miestach (top 3) 36% a na prvych piatich miestach (top 5) 40% respondentov.

Za nimi sa umiestnili tlacoviny dorucené priamo do schranky (s priemernym
poradim 2,25), web stranky mesta (s priemernym poradim 2,28) a televizia (s
priemernym poradim 2,36). TlaCoviny dorucené do schranky celkovo vyuziva 44% -
pricom na prvom mieste (top 1) ich uviedlo 17%, top 3 je 36% a top 5 je 44% respondentov.
Web stranky mesta celkovo vyuziva 41% - pricom top 1 je 14%, top 3 je 34% a top 5 je 40%
respondentov. Televiziu celkovo vyuziva 51% - pricom top 1 je 18%, top 3 je 41% a top 5 je
50% respondentov.

Nasleduju informacné tabule v uliciach (priemernd znamka 2,56), lokalna televizia zamerana
na Bratislavu (priemerna zndmka 2,59) a znami (priemerna znamka 2,70).

Najmenej preferované spdsoby ziskavania informacii su komercné tlaCové média (priemerna
znamka 3,01), radio (priemerna znamka 3,07) a osobné stretnutia a verejné diskusie s
predstavitel'mi mesta (priemerna znamka 3,14).
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Preferované sposoby ziskavania informacii o dolezitych anaieiava

opatreniach, zmenach, aktivitach
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

Priemerné

poradie
M 1. miesto
M 2. miesto
M 3. miesto

Info tabule v uliciach 4%2%1% 2,56
4. miesto

Lokalna televizia %1%% 2,59
5. miesto

Od znamych BG4 3%2% 2% 2,70

6.-11. miesto
Komercéné tlacové média =34 292% 2% 3,01

Osobné stretnutia 4%2%1% 3,14

Otdzka: ,Usporiadajte teraz tieto Vami vybrané spbsoby ziskavania informdcii do poradia podla Vasej preferencie. Zacnite
tym spbsobom ziskavania informdcii, ktory preferujete najviac, potom druhym v poradi atd.”
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TOP 1
podla socidlno-demografickvch charakteristik respondentov
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TOP 3
podla socidlno-demografickvch charakteristik respondento

Preferované sposoby ziskavania informacii o délezitych opatreniac
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Preferované sposoby ziskavania informacii o dolezitych opatreniac
TOP 5
podla socialno-demografickvch charakteristik respondentov
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2.4. Suhlas s tvrdenim o aktivitach a zmenach v Bratislave

Vacsina respondentov aspon ciastoCne suhlasi s tym, ze ich bezne prekvapia aktivity a
zmeny v uliciach Bratislavy (napr. dopravné obmedzenia, zmeny vo verejnych priestoroch,
vyruby zelene, apod.), o ktorych vopred nevedeli (85%). Konkrétne podla 13%
respondentov sa to stava casto, podla 36% respondentov sa to stalo viackrat za
posledny rok a podla 36% respondentov sa to stalo 1-2 krat za posledny rok.

Takéto aktivity a zmeny v uliciach v Bratislavy beZzne prekvapujd respondentov najma z hl'adiska okresu,
v ktorom Ziju. Pokial respondentov, ktorym sa to stdva casto - Ziju CastejSie v okrese Bratislava 1;
respondenti, ktorym sa to stalo viackrat za posledny rok - ziju CastejSie v okrese Bratislava 5 a
respondenti, ktorym sa to stalo 1-2 krat za rok - ziju CastejSie v okrese Bratislava 4.

Naopak, nesuhlas s takymto tvrdenim (resp. vobec sa im to nestava) vyjadrilo 14%
respondentov.

Nesuhlas s tymto vyrokom vyjadruju CastejSie dochodcovia a obyvatelia okresu Bratislava 4.
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Suhlas s tvrdenim o aktivitach a zmenach v Bratislave
% vsSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

“Bezne ma prekvapia aktivity a zmeny v uliciach Bratislavy, ako su napr. dopravné obmedzenia, zmeny vo
verejnych priestoroch, vyruby zelene, apod., o ktorych som vopred nevedel/a.”

36%

36%

h
oL

B uplne suhlasim, stava sa mi to Casto

suhlasim, za posledny rok sa mi to stalo viackrat

len CiastoCne suhlasim, za posledny rok sa mi to stalo len 1-2 krat
M nesuhlasim, vbbec sa mi to nestava

nevie

[ < P f , p L
: Otazka: , Do akej miery suhlasite s nasledujucim
f tvrdenim?“
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BRATISLAVA

Suhlas s tvrdenim o aktivitach a zmenach v Bratislave
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov

M stava sa mi to Casto M za posledny rok sa mi to stalo viackrat za posledny rok sa mi to stalo len 1-2 krat W vdbec sa mi to nestava nevie
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2.5. Informovanost obcanov o aktivitach a zmenach v sucasnosti
oproti minulému roku

-V porovnani s minulym rokom si viac ako polovica respondentov mysli, ze
informovanost obcanov o dolezitych opatreniach, aktivitach a zmendach mesta je
rovnaka (53%).

Tito respondenti si ¢astejsie: s nizdim vzdelanim (ZS + SS bez maturity); $tudenti; obyvatelia okresu
Bratislava 5.

- ZlepsSenie z hladiska informovanosti obcanov oproti minulému roku vnima takmer
tretina respondentov (32%) - priCom 7% je urcite lepSie informovanych a 25% skor lepsie
informovanych ako pred rokom.

Informovanost oblanov oproti minulému roku pozitivne hodnotia (uréite + skor lepSie informovani)
Castejsie: 40 - 49 roCni; vysokoskolsky vzdelani; tvorivi / riadiaci pracovnici, podnikatelia / zivnostnici,
obyvatelia okresu Bratislava 3.

- Naopak, informovanost obc¢anov oproti minulému roku hodnoti negativne viac ako
desatina respondentov (13%) - pricom 2% su urcite horsie informovani a 11% skor horsie
informovani ako pred rokom.

Informovanost obcanov oproti minulému roku negativne hodnotia (urCite + skor horSie informovani)
Castejsie: starsi udia (60 a viac roc¢ni) a déchodcovia.
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Informovanost obcanov o aktivitach a zmenach v sucasnosti

oproti minulému roku
% vsetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

-

25%

ROVNAKO

0,
>3% 53%

M urcite lepSie informovany/a ako pred rokom
skér lepSie informovany/a ako pred rokom
je to asi narovnako ako pred rokom
skor horsie informovany/a ako pred rokom

M urcCite horSie informovany/a ako pred rokom

| Otdzka: ,Myslite si, Ze v porovnani s obdobim pred 1 rokom ste teraz lepsie informovany/a, asi narovnako informovany/a alebo horsie
' informovany/a o délezZitych opatreniach, aktivitich a zmendch v meste Bratislava, ako su napriklad dopravné obmedzenia, socidlne sluzby, verejna
? doprava, vystavba a rozvoj mesta, bezpecnost, starostlivost o zeleni, apod..?”

AD HOC: Prieskum nazorov obyvatelov Bratislavy, februar 2020 ﬂm



FH

BRATISLAVA

Informovanost obcanov o aktivitach a zmenach v sucasnosti oproti
minulému roku
podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
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Informovanost obcanov o aktivitach a zmendch v sucasnosti oproti
minulému roku
podla socidlno-demografickych charakteristik respondentov
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2.6. Sledovanost stranok a uctov mesta na socialnych sietach

Z hladiska sledovanosti stranok a uctov mesta na socialnych sietach vo
vSeobecnosti prevlada Facebook oproti Instagram-u.

Viac ako stvrtina respondentov sleduje na socidlnych sietach Facebook stranku

mesta Bratislava (28%).
Stranku mesta BA na Facebooku sleduju CastejSie: udia v strednom veku (30 - 49 rocni); vysokoskolsky
vzdelani; administrativni pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici, podnikatelia/zivnostnici, ludia
mimo ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia zijuci v okrese Bratislava 3.

Menej ako patina sleduje na Facebooku stranku primatora M. Valla (17%).

Stranku primatora M. Valla na Facebooku sleduju castejSie: fudia mladsi a v strednom veku (16 - 49
rocni); vysokoSkolsky vzdelani; administrativni pracovnici, tvorivi odborni / riadiaci pracovnici,
podnikatelia/zivnostnici; obyvatelia zijuci v okrese Bratislava 3.

Instagramovy ucet mesta Bratislava sleduje 11% a Instagramovy ucet primatora M.
Valla 8% respondentov.
Instagramovy UcCet mesta BA sleduju CastejSie: mladsi ludia (16 - 29 roc¢ni); podnikatelia/zivnostnici a
ludia mimo ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia Zijuci v okrese Bratislava 3.
Instagramovy UcCet primatora M. Valla sleduju CcastejSie: mladsi ludia (16 - 29 rocni);
podnikatelia/zivnostnici, Studenti, l'udia mimo ekonomickej aktivity (MD/RD, nezamestnani); obyvatelia
Zijuci v okrese Bratislava 3.

AD HOC: Prieskum nazorov obyvatelov Bratislavy, februar 2020
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Sledovanost stranok a uc¢tov mesta na socialnych sietach
% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov

M sleduje M nesleduje

Facebook stranku mesta
Bratislava

Facebook stranku primatora
Matusa Valla

Instagramovy uCet mesta
Bratislava

Instagramovy ucet
primatora Matusa Valla

| Otdzka: ,Ktoré z nasledujiicich tctov a strdnok na socialnych sietach
sledujete?”

________________________________________________________________________________
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CELA VZORKA

Sledovanost stranok a uc¢tov mesta na socialnych sietach

podla socidlno-demografickych charakteristik respondentov
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3. Najdolezitejsie témy mesta, o ktorych treba .
informovat obcanov

NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat obcanov su predovsetkym:
bezpecnost a poriadok, cistota a rozvoj verejnych priestorov, ktoré menovala
polovica a viac respondentov. Bezpecnost povazuje za najdolezitejSiu viac ako
polovica respondentov (54%) - pricom na prvom mieste ju uviedlo 10% respondentov, na
2.mieste 12%, na 3.mieste 11%, na 4. mieste 10% a na 5. mieste 11% respondentov.
Poriadok a cistotu celkovo uviedla polovica respondentov (50%) - priCom na prvom
mieste ju menovalo 7%, na 2. mieste 10%, na 3. meste 10%, na 4. mieste 13% a na 5.mieste
10%.

Menej ako polovica povazuje za najdolezitejSie: verejnu dopravu (47% - pricom na 1.
mieste je menovalo 14%); zelen a zivotné prostredie (46% - pricom na l.mieste ju
menovalo 14%); udrzbu a vystavbu ciest (45% - pricom 8% na 1. mieste); dopravné
obmedzenia a uzavery (45% - pricom 10% na 1. mieste) a parkovanie (44% - pricom 14% na
1. mieste).

Viac ako Stvrtina si mysli, ze obCanov treba informovat predovsetkym o témach ako: rozvoj
mesta a vystavba (36%); kultdra (31%) a socialne sluzby a podpora ohrozenych skupin (27%).
Viac ako patina menovala cyklodopravu (23%) a rozhodnutia mestského zastupitelstva (22%).

V mensej miere boli menované témy: vystavba najomnych bytov (16%) a vizudlny smog
(15%).

Niektoré témy su vacSmi akcentované Specifickymi skupinami respondentov: napriklad starsi l'udia (60 a
viac ro¢ni) ako aj déchodcovia sa CastejSie zameriavaju na bezpecnost, Cistotu, MHD, zelen a socialne
sluzby. Naopak, mladsi ludia (16-29 rokov) zdoéraziuju skér témy ako kultira, najomné byty,
cyklodoprava. Muzi CastejSie zdOraznuju udrzbu a vystavbu ciest, dopravné obmedzenia a parkovanie;

zeny skor CistotyppricagnkMSHSIERD, BESSHANSHISN: 75 albAkulbisu. 56



Najdélezitejsie témy mesta, o ktorych treba informovat
ob¢anov A

% vSetkych respondentov; februar 2020; baza: 1 020 respondentov, moznost
viacerych odpovedi

W 1. miesto M 2. miesto 3. miesto 4. miesto 5. miesto CELKOVO
Bezpecnost [ 2% 0 1% 10% 1% S54%
Poriadok, Cistota a rozvoj verejnych priestorov 10% 13% 10% $50%
Verejna doprava (MHD) _ 8% 7% 8% 547%
Zeleh a Zivotné prostredie % 1% 10% S46%
Udrzba a vystavba ciest a miestnych komunikacii 11% 8% 7% $45%
Dopravné obmedzenia a uzavery 10% 7% 7% 545%
Parkovanie _ 7% 7% 6% 344%
Rozvoj mesta a vystavba 8% 10% 8% 336%
Kultdra % 1% 1% $31%
Socialne sluzby a podpora ohrozenych skupin 6% 6% 5% 227%
Cyklodoprava 5% 6% 6% 223%
Rozhodnutia mestského zastupitelstva 32 4% 5% 1% 222%
Vystavba najomnych bytov - 4% 4% 5% 216%
Vizualny smog, napr. billboardy -4% 4% 3% 215%

Otézka: ,Z nasledujiceho zoznamu vyberte, prosim, 5 pre Vs najdélezitejsich tém v meste Bratislava, o ktorych chcete
byt informovany/a? Uvedte ich v poradi od prvej najdélezZitejsej po piatu najdélezZitejsiu.”
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 57
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NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat - TOP 5
(celkovo) -

FH

podla socialno-demografickych charakteristik respondentov
dopravné
L:engéno;J L gistot MHD zelen cesty obmedzen parkovan
, t a ia ie
CELA VZORKA cela vzorl 50 47 46 45 45 7 Ealn 1020
muz 50 44 44 37 56 50 55 470
pohlavie

zena 56 55 51 54 36 41 35 550

16 - 29 rokov 50 41 55 45 38 36 35 146

30 - 39 rokov 45 41 38 40 48 57 65 528

vek 40 - 49 rokov 48 50 42 39 49 55 51 193
50 - 59 rokov 54 47 42 36 51 55 55 144

60 a viac rokov 64 62 58 60 41 29 23 309

ZS + SS bez maturity 59 52 63 45 49 35 27 201

SS s maturitou 55 47 46 45 43 45 44 393

vzdelanie V8 50 51 42 47 45 49 52 42
manualny pracovnik ; 57 42 A | 5.5 35 | 49 4&. 5Q_ 137

administrativny pracovnik L(‘ . 52 %Ei % L%-LQEJ 3#%. %5 % 134

vykonny odborny pracovnik 42 41 38 39 50 58 50 97
zamestniriv odborny prac./ manazér 46 49 33 40 46 55 60 207
nie Fvnostnik, podnikatef 49 45 32 31 65 58 66 106
Student 47 46 74 47 35 28 26 57

starobny/ invalidny déchodca 66 65 60 66 39 26 15 231

(MD, nezamestnany) €konomicky neaktivny 55 55 55 47 37 49 45 51
Bratislava 1 57 47 51 46 38 42 45 97

Bratislava 2 56 51 41 54 44 48 28 273

okres Bratislava 3 30 48 51 29 49 58 48 158
Bratislava 4 62 53 54 44 44 33 54 230

Bratislava 5 56 48 46 49 47 45 49 262
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NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat - TOP 5

(Cel kOVO) BRATISLAVA
podla socidlno-demo ickych charakteristik resnandentav
socialne hajomne vizualny
vystavb kultur sluzby cyklodopra rozhodnutia byty smog
, a a va MZ
CELA VZORKA cela vzorka 36 31 27 23 22 16 15 1020
muz 39 24 21 25 26 16 15 470
pohlavie

Zena 34 37 31 21 18 17 15 550

16 - 29 rokov 36 44 15 49 14 29 14 146

30 - 39 rokov 36 30 13 33 21 19 15 228

vek 40 - 49 rokov 41 26 17 23 28 16 16 193
50 - 59 rokov 40 31 24 13 19 17 17 144

60 a viac rokov 33 28 49 7 24 9 14 309

ZS + SS bez maturity 34 29 35 18 23 14 15 201

S8 s maturitou 36 33 27 25 19 19 17 393

vzdelanie V8 38 30 22 23 24 16 13 426
manualny pracovnik _ 31 25 Al 25 3 23 | 23 | 21 3 16 | 137

administrativny pracovnik L(“ : 34 3:4EE 18 ‘% 30‘% 21 ‘% 30 ‘% 17 ‘% 134

vykonny odborny pracovnik 45 24 23 27 23 25 17 97
zamestniriv odborny prac./ manazér 44 29 11 28 30 15 15 207
nie Zivnostnik, podnikatel 45 30 13 21 19 9 17 106
Student 28 58 16 58 7 16 14 57

starobny/ invalidny déchodca 27 28 58 4 23 9 14 231

( MD, nezamestnany £konomicky neaktivny 43 43 24 24 4 14 6 51
Bratislava 1 41 32 29 26 21 9 16 97

Bratislava 2 37 25 26 20 25 23 21 273

okres Bratislava 3 34 49 27 20 31 11 15 158
Bratislava 4 30 31 24 27 22 14 10 230

Bratislava 5 41 25 28 22 13 18 12 262
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NajdolezitejSie témy mesta, o ktorych treba informovat - TOP 1 (vybe}:m
podla socidlno-demografickych charakteristik respondentov

dopravné
MHD zelen parkovan bezpecno obmedzen Cistot
: ie st ia a
CELA VZORKA celdzorka [ 14 |} | N B o 1020

mez 13 B o [ R B o [ kB E 470
zena [ 15 s | R B [ s 550
16-29rokov [ 17 B - | E B Bo B 146

pohlavie

30-39rokov ] 9 [ [ B 25 | B o Is 228
vek 40-49rokov [ 11 B | R Bo B Is 193
50 - 59 rokov .14 I8 .13 l10 .14 I7 144

60 a viac rokov .19 -20 I7 .11 I6
ZS + SS bez maturity - 20 . 12 I7 . 13 I 9

I 9 309
| B 201

s8 s matuitou [ 15 B | E Bo E s 393

vzdelanie vs [ | R | RE | B | KK Bs 426
manusiny pracowik ([ 18 B - B  ~ B2 | KX 3 R | K ~ 137

administrativny pracovnk L#m s @ | Kl M [ RE = E @} = |3 -

vikonny odborny pracownik ] 11 [ RE | R B | jE |4 97
zamestna VoW odbomy prac/ manazér [ 8 B o [ RE Is T RE 'K 207

nie Zvnostnik, podnikate! ] 6 E B 25 | RE Bo
student [ 23 | B |4 B Is
starobny/ invalidny déchodca [JJJJjj 20 I 2 |3 | KX I5
(MD, nezamestnang) ekonomicky neaktiy [ 22 B s | KM | B B
Bratisiava 1 [ 16 [ R [ RE K K

Bratislava 2 .10 .19 I8 .15 l11

I 8 106
| K 57
B 231

I 8 273

okres Bratislava 3 . 18 I 6 l 10 I 5 - 20 I 5 158
Bratislava 4 . 17 . 12 - 23 . 11 I 4 I 7 230
Bratislava 5 . 15 . 14 . 14 I 8 I 9 I 7 262

- oblastinad 5%

AD HOC: Prieskum nézorov obyvatei'ov Bratisiavy, februdr 2620 %, N=1013
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